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5 Fuerzas competitivas de 
Porter

● Poder negociador de los proveedoresPoder negociador de los proveedores
● Poder negociador de los compradoresPoder negociador de los compradores
● Productos sustitutivosProductos sustitutivos
● Posibilidad de entrada de competidores Posibilidad de entrada de competidores 

potencialespotenciales
● Grado de rivalidad en el sectorGrado de rivalidad en el sector
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